CULT: UMA REVISTA CULTURAL

FabiolaAlvesdaSilva

A primeira vista pode parecer que este trabalho ndo se encaixe neste sSimposio
denominado "A invencdo do arquivo literario”, que "propde um debate sobre a funcdo mediadora
exercida pelos 0rgaos responsaveis por preservacdo, organizacdo e divulgacdo dos acervos de
escritores brasileiros'. Por um lado, realmente ndo se adapta ao que é proposto, pois ndo estuda
um conjunto de escritos de um autor. Mas por outro lado, analisard um arquivo literério, um
material de "mediacdo nos processos de construcdo de valores', que é o tema geral deste
Congresso, e um material que serve de apoio para a reconstrucéo de um periodo cultural e que
colabora na preservacdo da memoria cultural, dois dos pressupostos deste ssmpésio.

O arquivo literario referido € o conjunto de exemplares dos trés primeiros anos de
publicacdo da Revista CULT, o que corresponde a um corpus de 36 nimeros lancados a partir de
julho de 1997 a julho de 2000 com o qual se pretende realizar um breve panorama da revista no
periodo ja citado e destacar algumas curiosidades que surgiram durante o estudo da mesma,
como: o cardter diferenciado do primeiro nUmero em relagcdo aos outros, a presenca de dois
colunistas que resumem "metaforicamente” através de suas posturas a propria dualidade da
revista e atendéncia mercantil que a CULT apresenta.

A Revista CULT é uma publicagdo mensal destinada a cultura e mais especificamente a
literatura. A fina de contas ndo por acaso 0 subtitulo da revista é Revista Brasileira de
Literatura®. Sua trajetéria comega em 1997 no més de julho. E a coincidéncia é que neste més,

julho de 2002, a revista completa seu quinto ano de existéncia e apresenta vérias mudancas desde
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! Cabe mencionar que o subtitulo Revista Brasileira de Literatura s aparece na terceira edicéo. Nas duas anteriores
aparece O mundo das palavras, da cultura e da literatura.



sua primeira edicdo. Mas uma das alteragGes mais significativas ocorreu neste ano, quando ela
deixou de lancar sua edicdo de abril, sO voltando no més seguinte com um novo subtitulo, Revista
Brasileira de Cultura, e com um editorial que explicava a venda da revista para outra editora.

Os personagens em guestdo: a Lemos Editorial, antiga dona da CULT e a hova dona, a
Editora 17. Além de mudar o subtitulo e a editora, os objetivos da revista e o quadro editorial
também sdo modificados. A revista, segundo o editorial, deixara de ser voltada exclusivamente
para a literatura e abrira espago para a reportagem e a cultura. E Days Bregantini, presidente da
Editora 17, passa a ser a diretora e a editora da CULT no lugar de Manuel da Costa Pinto, ex-
jornalista responsavel e editor, e Paulo Lemos, diretor da Lemos Editorial.

Nesta nova fase da CULT Manuel da Costa Pinto torna-se diretor de redacdo e os
colunistas Pasquale Cipro Neto e Jodo Alexandre Barbosa continuam. Ha muitas coisas que
poderiam ser comentadas entre as duas fases da revista. No entanto, seréo deixadas para outro
texto, porgue ainda esses nimeros ndo foram estudados.

Atuamente a Revista CULT conta com 59 edicbes. Dos 36 nuimeros analisados foi
possivel perceber uma estrutura elaborada por matérias que variam a cada exemplar e secdes
fixas. Algumas das secOes fixas sdo: "Entrevista’, "Na ponta da lingua®, "Memdria em revista',
"Turismo Liter&rio”, "Criacdo", "Gaveta de Guardados', "Biblioteca Imaginéria’ e o "Dossi€",

sem contar as séries e as segdes referentes ao editorial, aos informes e as cartas dos leitores.

A secdo "Na ponta da lingua" é assinada por Pasquale Cipro Neto e trata sobre questdes
da lingua portuguesa. "Memoéria em revista', do colunista Claudio Giordano, traz a tona revistas,
periddicos ou outras publicacfes brasileiras antigas. Uma se¢do que faz um recorrido por cidades
e lugares relacionados a escritores ou intelectuais consagrados ou as suas obras € "Turismo

Literario". As seces "Criagdo" e "Gaveta de Guardados' sdo semelhantes, ambas publicam

textos literérios inéditos, a diferenca € que a segunda é dedicada a escritores brasileiros que ja
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estrearam na literatura. "Criac&o" aparece na 122 edicdo e passa a formar parte da se¢do "Radar
CULT" no 36° nimero. O mesmo ocorre com "Gaveta de Guardados' que surge no 22° exemplar
darevista "Radar CULT" mapeia aliteratura contemporanea brasileira e tem a particularidade de
parecer um encarte ou uma revista dentro da revista, pois traz um indice e secdes dentro dela.

As secOes mais importantes (pelo destaque na capa e no sumério, e pelo nimero de
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paginas), geramente, sdo: "Entrevista’, "Biblioteca Imaginérid' e o "Dossié'. A primeira traz
entrevistas a personalidades do meio cultural, acompanhadas por uma apresentacdo do
entrevistado e, algumas vezes, por trechos de obras, poesias, listas de livros ou dgum tipo de
iconografia que esteja relacionado com a pessoa entrevistada. Jodo Alexandre Barbosa é colunista
da "Biblioteca Imaginéria', que sempre discorre sobre questdes de literatura. Esta se¢cdo comegou
a ser publicada na 9? edicdo e a partir do 26° exemplar passa a ser denominada "Entre Livros'. Ja
0 "Dossié’, possivelmente a secdo mais importante da revista pelo nimero de artigos que
engloba, apresenta varios textos sobre um mesmo assunto, geralmente, relacionado a literatura.

Deve-se destacar que a descricdo da CULT feita acima ndo pretendeu abarcar todos os
detalhes darevista, apenas tratou de mapear brevemente a constitui¢céo da mesma.

Do estudo realizado desse periodo da Revista CULT é interessante salientar a diferenca
de "tom" que existe entre aprimeira edicdo e as demais. Quem acompanhou o percurso dessa
publicacdo percebe que em seu primeiro exemplar hd uma atmosfera de critica, de polémica, de
denuncia, que ndo parece haver nos outros nimeros. Claro que a CULT apresenta criticas ao
longo desses trés anos, mas o tipo de critica exibido nesse primeiro nimero € diferente.

Tudo comega pelo estranhamento que causa a capa, que reproduz uma foto de Ernesto
Che Guevara em 1960. Pois em um primeiro momento qualquer pessoa se perguntariac qual € a
relacdo entre um guerrilheiro e a literatura? A resposta estara nas péginas internas da revista, que

explicardo a presenca desse personagem na capa. E uma delas é a propria matéria de capa



intitulada "Anatomia do mito", assinada por Manuel da Costa Pinto, que dscorre sobre trés
biografias lancadas nos trinta anos da morte de Che Guevara.
A outra justificativa sobre a fotografia da capa, encontra-se no editorial "Ao leitor”, de

Paulo Lemos e de Manuel da Costa Pinto, que diz:

A forca da linguagem esta expressa, por exemplo, pela personagem de nossa matéria de capa, o0 mito Che
Guevara, que ha trinta anos fracassou como guerrilheiro, mas acabou se eternizando como icone de uma

geracao que queria"aimaginacéo no poder” ?

Se for "for¢a' que a CULT quer expressar, ela consegue muito bem nesse nimero com a
foto do Che, pois da a impressdo de que seu contetido trard um certo espirito revolucionario,
subversivo. Entretanto, o artigo sobre as biografias do guerrilheiro argentino ndo € téo "chocante"
como se espera pelo "impacto” da capa. Mas o carater "explosivo” ou mais "questionador” ficara
acargo de trés textos: um sobre o Prémio Nestlé de Literatura Brasileira de 1997 e os outros dois
sobre 0s cem anos da Academia Brasileira de Letras.

O primeiro artigo referido de Jurandir Renovato é "Prémio Nestlé — Joio farto e trigo
velho", que indaga os critérios de selecdo do prémio, que segundo o autor, encaixa perfeitamente

seus ganhadores

numa idéia de mercado cultural na qual o valor de um livro é medido menos pelas suas qualidades

intrinsecas de obra de arte do que pelafacilidade de circulagdo, paranao dizer de venda mesmo.®

2 LEMOS, Paulo; PINTO, Manuel da Costa. Ao leitor. CULT, S&o Paulo, n° 1, p. 2, julho de 1997.
3 RENOVATO, Jurandir. Prémio Nestlé - Joio farto e trigo velho. Idem, p. 32.



Além de explicitar suas acusacfes a apuragdo do prémio, Jurandir Renovato lanca
comentarios ferinos como: "(...) com um livro na mé e um adjetivo na cabeca é fécil fazer de

uma obra-prima papel de embrulho e vice-versa"*

Ou ainda quando se refere as editoras que
seriam também um filtro de selecdo na premiacdo: "(...) resta- nos torcer, nos proximos anos, para
gue esteja enganado quem disse umavez ser o editor 0 sujeito que separa o joio do trigo e publica
0joio.®

Os outros artigos que possuem essa carga contestadora sdo "Cem anos de fardéo...”, de
José Geraldo Couto, e "... cem anos de farda e cifréo", de Fernando Jorge. Ambos desmascaram a
ingtituicdo dos "imortais' ao denunciar a influéncia que exerce o poder econémico, militar e
politico sobre a Academia Brasileira de Letras, que deixou de ser "(...) umatorre de marfim, onde

se acolhem espiritos literérios, com a Unica preocupacdo literéria (...)"°

, COmo pretendia seu co-
fundador Machado de Assis. Pois ainstituicéo acolhe entre seus membros. politicos, empresarios,
militares e outras persondidades de "notério saber" em outras éreas, para exemplificar
encontramse entre os ilustres "imortais": Jose Sarney, Roberto Marinho, o cirurgido pléstico Ivo
Pitanguy, sem mencionar muitos outros.

O que ha de comum entre esses trés textos e que ndo aparece nos outros da Revista
CULT ¢é a critica a ingtituicdes consagradas e a maneira irdnica como sdo realizadas. Esse
primeiro nimero tem um qué de militante que d& a impressdo de que a revista exibira em seus
proximos nimeros matérias de contestacdo as instituicbes de poder, as instituicOes intelectuais

gue consagram, ao mercado cultural, em fim, ou estado ce coisas que impera no meio cultural

* |dem.

° |dem.

® ASSIS, Machado de apud JORGE, Fernando. ... cem anos de farda e cifrdo. CULT, Séo Paulo, n° 1, p. 37, julho de
1997.



atual, como a transformac@o de obras artisticas em produtos comerciais e a qualidade dos
produtos culturais que séo lancados no mercado.

Resta perguntar: mas por qué essa indole questionadora s aparece no primeiro nimero?
Héa uma série de hipoteses que podem ser arroladas, mas sera tomada a suposicdo de que sgja uma
estratégia comercial. Ponto que sera retomado depois.

Outra das curiosidades que foram observadas no decorrer do estudo da Revista CULT é
uma certa dualidade da publicacdo que pode ser exemplificada pela posicdo dos seus dois
principais colunistas: Pasquale Cipro Neto e Jo&do Alexandre Barbosa.

Essa dualidade tem a ver com o tipo de publico ao qual aCULT esta destinada. Sera que
ela é uma revista cultural dedicada a um grupo seleto de especialista na area da literatura ou sera
gue ela esta voltada para os interesses de um publico leigo atraido por aspectos da literatura e da
cultura em gerd?

Para responder a essa pergunta se retomard um outro texto sobre a CULT que levanta
guestdes sobre um certo equilibrio que a revista apresenta entre uma "superficialidade
jornalistica’ e uma "profundidade académica’, uma representando uma linguagem mais simples,
com carater mais didético e informativo, enquanto a outra voltada para um lado mais reflexivo e
critico.” Obviamente, uma dedicada a um publico incipiente na &rea de literatura e a outra para 0s
habituados com o campo. Pelo que se percebe a revista tem a intencdo de atingir os dois publicos:
o dto e o baixo, ou mehor, o médio, porque com certeza a revista ndo chega as comunidades

carentes, aos analfabetos, aos indigenas, as criancas, e outros.

” O texto mencionado intitula-se "Reflexdes sobre os dois primeiros anos da Revista CULT (1997-1999)", de minha
autoria, apresentado na Il Jornada de Periddicos Liter&rios em novembro de 2001 na Unesp em Assis e serda
publicado no Boletim de Pesquisa NELIC, n° 6, no prelo.



Para agradar a esses leitores a revista investe em colaboradores e em matérias dos dois
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times, como "Na ponta da Lingua’, do prof. Pasquale Cipro Neto e "Fortuna Critica™, de Ivan

Teixeira, por exemplo, que desempenham fungdes educativas, e em matérias mais aprofundadas
Ccomo as que sdo apresentadas nos "Dossiés’ e na secdo "Biblioteca Imaginéria/ Entre Livros', de
Jodo Alexandre Barbosa.

Os colunistas Jodo Alexandre Barbosa e Pasquale Cipro Neto, como ja foi dito antes,
servem de metafora para as duaidades da revista, porque os escritos deles se encaixam nas
dicotomias: "critico e reflexivo" versus "didético e informativo" e pdblico alvo "médio" versus
"alto".

Jodo Alexandre Barbosa é professor titular de teoria literéria e literatura comparada na
USP e critico literario. Representa o lado académico da revista. Enquanto que o outro, Pasquale
Cipro Neto, representa o lado mais instrutivo. Cipro Neto € professor, colunista e consultor de
alguns jornais. Sua atuagdo ndo vai aém do ensino do portugués, pelo menos na revista CULT.
Caber-ia pensar a presenca dele na revista, se afinal a CULT € mais voltada a literatura, qual €,
entdo, afuncéo do prof. Pasguale narevista?

Podem ser vérias as respostas. A primeira: ele jA escreve em outras publicacfes
periodisticas, entdo, por qué ndo poderia escrever na CULT? Segunda, a revista também possuiu
seu lado educativo como ja foi mencionado. Terceira, e talvez a mais importante, porque o prof.
Pasquale angariou fama entre boa parte da populacdo brasileira, pelo menos na classe média e
alta, por suas apresentacdes televisivas em canais culturais, dando aulas de portugués. Mas o qué

isso temaver com a CULT? Tudo. Pois como ja disse Pierre Bourdieu em uma entrevista:

8 Série que publica ensaios "sobre as principais correntes da critica literéria e das teorias poéticas’. Surge no nlimero
12 daRevista CULT e se estende até o nimero 17.



Os editores, guiados pelo interesse exclusivo do sucesso comercial, associam-se a autores "da midia', os
detentores de uma notoriedade adquirida previamente na midia: jornalistas, ensaistas, painelistas de

televisdo etc.®

Por outro lado pode-se perguntar: entdo o que faz Jodo Alexandre Barbosana CULT, que
mistura jornalistas, académicos e personalidades consagradas pela midia? Para responder a isso

podemos recorrer para o que Umberto Eco diz na "Introducdo” de Apocalipticos e Integrados:

Ninguém foge a essas condig¢fes, nem mesmo 0 virtuoso, que indignado com a natureza inumana desse
universo da informag8o, transmite 0 seu protesto através dos canais de comunicacdo de massa, pelas

colunas do grande didrio (...).*°

Em outras palavras, mesmo um intelectual de renome e t&o importante dentro da critica
literaria brasileira precisa dos meios de comunicacdo de massa para poder expressar suas criticas,
seus protestos (pelo menos para que alcancem leitores que estejam aém do territério da
academia).

Retomando algumas questdes que ficaram pelo caminho e entrando em outro ponto
anunciado antes: o do lado mercantil da revista. Uma das interrogactes feitas e que ndo foi
respondida integramente era o por qué da feicdo questionadora do primeiro nimero da CULT
ndo comparecer nos demais exemplares? A hipétese lancada foi o de "estratégia comercia”. Por
qué? Porgue aquilo que vem parainovar ou enfrentar o que ja € consagrado parece ter entrado na
moda do consumo € o caso dos textos contra 0 Prémio Nestlé e a Academia Brasileira de Letras.

Ou por exemplo, no caso do Che Guevara, vé-se por ai, camisetas, bottons, bandeiras e até

® BOURDIEU, Pierre. A ciénciado real. Mais! (Folha de Sao Paulo), Sdo Paulo, p. 5, 7 de fevereiro de 1999.
19 ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados Traducdo de Pérola de Carvalho. Sdo Paulo: Editora Perspectiva,
1998, p. 11.



tatuagens com a figura dele reproduzida e muitas vezes as pessoas que utilizam sua imagem nem
ao menos sabem gquem ele foi e 0 qué fez, apenas usam essa estampa porque esta na moda. Em
outras palavras, a CULT utilizou a fama e poder de consumo exercido pela imagem do
guerrilheiro, asssim como utilizou o prestigio e a fama de Pasquale Cipro Neto ndo s com fins
culturais, mas também comerciais.

Além dos pontos levantados, o cardter comercial da CULT também se vé no material
fisico que a compde, como a excelente qualidade do papel e da impressdo, as diagramacdes e
iconografias de 6tima qualidade com aspecto agradavel que chamam a atencédo, as publicidades
gue ocupam paginas da revista e outros muitos detalhes que ndo serdo mencionados.

O que foi apresentado aqui das estratégias que a Revista CULT utilizou e utiliza para
conquistar seu lugar no mercado s&o apenas opinides particulares que podem ser contestadas e
modificadas, sdo levantamentos para ndo se aceitar a publicacdo passivamente, como se ela fosse
concebida apenas para enriquecer o nivel cultural dos seus leitores o como um lugar de reflgio
para a arte de qualidade. Ela € ssim um produto cultural e utiliza os artificios do marketing.

Entretanto, ndo cabe sO apedrejala pois €a tem grandes méritos, como ser uma
publicacdo de qualidade intelectual inegavel e se manter sem o financiamento de instituicoes
governamentais 0 sob 0 mecenato de alguma multinacional. Por isso também é justificavel suas
estratégias comerciais, que no momento atual sG0 necessarias e imprescindiveis para que uma

producdo cultural se mantenha viva.



