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Editoras Saraiva e Clube do Livro: consideractes sobre seus
projetos populares de leitura e a presenca do romance-folhetim de
Alexandre Dumas

Rosangela Maria Oliveira Guimaraes (CEO/COS/PUC-SP)"
Resumo

A partir da década de 40 do século passado, as editoras Saraiva e Clube do Livro, de Sdo Paulo,
criaram projetos populares de leitura de abrangéncia nacional, publicando obras literarias em
larga escala.

Com base em estudos sobre leitura e histéria da leitura, o trabalho em questdo pretende mostrar
procedimentos e particularidades de tais projetos, bem como abordar o tema da circulacdo do
romance-folhetim de Alexandre Dumas nos respectivos ambitos, vislumbrando processos de
recepcao/leitura ai embutidos.
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Introducéao

Projetos editoriais populares

As edicdes populares da Saraiva e do Clube do Livro, produzidas entre as décadas de 40 e
70 do século passado, além de outras que circularam no mesmo periodo, cumprem importante papel
na historia editorial brasileira, no que se refere a um recorte da producdo de livro popular aqui.
Seguindo tal rastro de publicagéo, encontrou-se uma diversidade de obras editadas para o povo, em
larga escala, configurando-se num comércio livreiro popular que se desenvolveu paralelamente a
producéo do livro de luxo no pais.

A Saraiva, por exemplo, ja era uma editora tradicional, com destaque para a publicacdo de
livros juridicos, quando em 1948 cria um clube do livro proprio, um segmento da editora destinado
a publicar literatura em edicdes baratas, a partir daquele momento. Tal iniciativa foi inspirada no
Clube do Livro, criado em 1943, cujo nome ja reiterava o perfil da editora e o propdsito de publicar
livro popular.

Alias, a criacdo de um clube de livro com o objetivo de atingir maior nimero de leitores, ao
que parece, consiste em acdo pioneira na época. Até entdo nao se tinha noticia de outro movimento
editorial dessa natureza funcionando no pais, pelo menos, ndo se encontrou nenhuma informacao
sobre 0 assunto no decorrer da pesquisa sobre as tradugdes/adaptagdes dos romances de Dumas no
Brasil.

Uma vez posto em pratica as atividades de tais clubes, em cujas propostas se embutem
processos de producdo e circulacdo de edi¢es populares em todo o pais, 0s respectivos projetos se
configuram em capitulos importantes da editoracdo popular, num momento de desenvolvimento da
industria do livro aqui.

Tais projetos editoriais permaneceram esquecidos durante anos, possivelmente, em virtude
de suas origens populares. Por exemplo, a ‘colecdo Saraiva’ ao que tudo indica esteve andnima até
merecer atencdo na pesquisa atual, ao passo que o Clube do Livro ja havia sido estudado por John
Milton, sob a perspectiva da traducdo de obras da literatura norte-americana e inglesa no Brasil. Na
verdade, além dos romances de Alexandre Dumas, tem-se de um modo geral um projeto tradutorio
da literatura francesa do século XIX sendo retomado por ambas as editoras.

“ Este trabalho consiste num recorte de um dos capitulos da tese “Traducdes/Adaptaces dos romances- folhetins de
Alexandre Dumas no Brasil”, defendida sob orientacdo da Professora Doutora Jerusa Pires Ferreira, no COS/PUC-SP.
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Em artigo defendendo uma pesquisa continua na area, “Folhetim, brochura, os mais
populares — importancia da literatura de segundo time” (Cadernos de Jornalismo de Editoracdo da
ECA/USP), Marlyse Meyer discute a importancia da “literatura de segundo time” a qual o romance-
folhetim esta vinculado. Defende que no Brasil é preciso pensar ndo sé na historia da literatura
erudita, mas também na “histdria da producdo” de repertérios diversos que nao pertencem a grande
literatura, para que possam ser conhecidos, estudados e, conseqiientemente, reveladores de praticas
de leituras.

O mapeamento dos romances de Dumas (na pista de tal producdo de livros) revelou um
projeto de leitura para as classes populares criado pelas editoras citadas. Diante disso, a pergunta é:
quantas propostas dessa natureza foram executadas e permanecem esquecidas porque se
desenvolveram & margem do sistema educacional/institucional em vigor na época?

O posicionamento de Marlyse, na tentativa de reavivar préaticas de leitura que fizeram parte
do imaginario brasileiro e que permaneceram nas bordas, desvinculadas do sistema literério
vigente, tem a ver com questdes inerentes a este estudo sobre a trajetoria da obra de Dumas no
Brasil. Foi seguindo o curso da histéria da producdo dos romances-folhetins do autor que se revelou
uma complexa rede de conexdes de editoras e seus respectivos projetos editoriais, apontando para
outro aspecto da historia da leitura no Brasil.

Cada nova pesquisa na area esclarecerd aspectos importantes da editoracdo popular
brasileira no passado, contribuindo para a reconstituicdo dessa memoria. Hoje, sdo consideraveis 0s
estudos no Brasil que enfocam editoras de renome e circulacdo de livros eruditos, mas ainda sao
escassos 0s que contemplam editoras e o livro popular.

O momento do livro no pais

Em linhas gerais, reunindo as edigdes dos romances de Alexandre Dumas, traduzidos e
publicados no Brasil pelas Editoras Saraiva e Clube do Livro, de Sdo Paulo, no século passado,
verificou-se que ambos 0s estabelecimentos criaram um projeto de leitura para as classes populares
comparecendo também os romances do autor. As propostas previam a distribui¢do de romances (das
literaturas nacional e estrangeira traduzida), em edicGes populares para todo o pais. Ao que parece,
as publicacbes tiveram boa acolhida por parte de uma parcela da populacdo sem acesso ao livro
caro.

Tais projetos surgiram num periodo em que, apesar de a industria do livro ja ter se
desenvolvido bastante no Brasil, sobretudo com a atuacdo pioneira de Monteiro Lobato como editor
nas décadas anteriores, 0 setor passava por dificuldades, em virtude da escassez de papel, aumento
da matéria-prima e transformac@es politicas, econdmicas e sociais no pais, que repercutiram no
campo editorial.

Lobato reclamava dos empecilhos ndo s6 de se editar livros aqui, mas de problemas na
distribuicdo, ele proprio, criando possibilidades de escoamento da producdo quando entra no ramo
editorial nos anos 20 do século passado. Experimentou oferecer livros em consignagdo nos mais
diferentes e potenciais pontos de venda no pais: bancas de jornais, supermercados, quiosques, entre
outros.

A crise no setor ndo impediu que os projetos da Saraiva e do Clube do Livro fossem criados
e vigorassem por mais de duas décadas. No inicio, uma das raz8es pode ter sido o fato de as
editoras serem de S&o Paulo, cidade que oferecia condi¢bes mais favoraveis ao empreendimento.
Por volta de 1942, era considerado o centro editorial do pais devido ao crescimento da inddstria
grafica em seus dominios.

Segundo Alice Mitika, nesse periodo, “editoras estabelecidas no Rio de Janeiro imprimiam
em S&o Paulo seus livros atraidas pelos precos mais baratos (o desenvolvimento técnico permitiu
maior volume de producdo, o que barateou o preco unitario do produto™. Tal cenario favoravel

L Cf. MITIKA, Intelectual, Empresario, Editor, p. 137.
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pode ter sido decisivo para a Saraiva e o Clube do Livro iniciarem a publicacdo de literatura em
larga escala, especificamente o romance.

Os discursos dos membros do conselho editorial do Clube do Livro, por exemplo,
demonstram que os respectivos projetos foram pioneiros no periodo, quanto a atender a demanda de
uma parcela da populacdo brasileira, num momento em que a prioridade era dada a edi¢éo de livros
didaticos (em virtude da compra garantida pelo governo para as escolas) e o comércio literario
experimentava constantes oscilagdes. Ou seja, a leitura como préatica cultural incentivada pela
literatura ainda era incipiente. E o quadro se tornava mais critico em se tratando do cultivo do gosto
de ler entre as classes populares.

Jorge Saraiva tinha experiéncia no ramo editorial, quando publica a popular ‘colecdo
Saraiva’. Foi editor engajado na campanha de melhoria do comércio do livro no pais, por volta de
1948. Presidiu inclusive, no mesmo ano, o “l Congresso de Editores e Livreiros do Brasil” na
cidade de Sdo Paulo, prestando fervorosas homenagens péstumas a Lobato, em reconhecimento
pelos servicos realizados na &rea. O evento reivindicou das autoridades investimentos no setor®.

Percebe-se que editores experientes se voltaram para um publico especifico cada vez mais
ansioso por instrucdo, em se tratando de um periodo em que o pais estava se industrializando.
Acredita-se que o aumento de publico, as inovacdes no setor editorial conquistadas com Lobato e o
vislumbramento de um mercado em ascensdo, por parte dos editores da Saraiva e do Clube do
Livro, foram aspectos decisivos para 0 sucesso editorial dos projetos em questdo, com longa
permanéncia.

E inegavel o seguimento dos respectivos editores de propostas defendidas por Lobato para o
desenvolvimento do comércio do livro no Brasil. Primeiro, no que se refere ao escoamento da
producéo: ao criarem clubes de livros, as editoras em estudo ampliaram a possibilidade de venda de
seus produtos, em outros espacos e por outros meios, ndo ficando restrito a livrarias como era
tradicional. Além da distribuicdo pelo correio através do servico de assinaturas, amplamente
divulgado em anuncios no final das brochuras, tinham distribuidoras nas principais capitais do pais,
informe bastante difundido pela Saraiva, por exemplo.

O Clube do Livro contava também com um servigo de venda em domicilios (comércio
ambulante) que garantia a pronta entrega de qualquer obra solicitada, nos mais distantes pontos do
pais, através do trabalho de seus representantes. Por outro lado, os livros que ndo eram vendidos via
assinatura postal e em livrarias certamente o publico tinha acesso em bancas de jornais, quiosques,
rodovidrias, entre outros, a partir das distribuidoras regionais. O objetivo era levar o livro popular
até seu potencial comprador. Por isso 0s varios meios citados o fizeram circular nos espacos onde 0
encontro com o leitor fosse possivel e rapido.

E preciso lembrar que no Brasil a publicacdo em brochuras populares para atingir leitores
em massa visando lucro (textos de “ampla circulacdo”, segundo Jean-Yves Mollier) tem inicio no
comércio livreiro carioca, nas Ultimas décadas do século XIX. Pedro Quaresma fundou a Livraria
do Povo para explorar o mercado do livro barato publicando “lindos e belissimos romances”,
nacionais e estrangeiros, livros didaticos, obras pornogréficas, dicionarios de linguas, entre outros”,
inclusive lancando autores novos®.

No periodo, a iniciativa do livreiro-editor Garnier de publicar literatura nacional e
estrangeira traduzida também em livro popular se aproxima muito dos projetos que estamos
tratando. Investiu na publicacdo de literatura nacional e européia traduzida, dominando o mercado
de obras de ficcdo aqui. Aderiu ao comércio de livro popular, editando os grandes escritores de
nossas letras, como José de Alencar, Visconde Taunay, Machado de Assis, entre outros. Passaram a
ser lidos por pessoas que nao tinham acesso ao livro caro. Em 1873, criou a popular “Biblioteca da
Algibeira”, com “formato acomodado a qualquer bolso que né&o seja o do colete”. Foram publicadas
edicdes de luxo para o leitor de maior poder aquisitivo e passou a editar também livros populares.

2
Idem.
® EL FAR, Alessandra, Paginas de Sensac&o, 2004.
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Nesse sentido, considera-se que a atuacao de editoras tradicionais do século XX, em S&o
Paulo, como a Saraiva e o Clube do Livro, retomaram procedimentos e estratégias (ndo se sabe até
que ponto intencionais) que deram lucro no comércio livreiro do século XIX, quer seja na selecdo
de projetos editorias mais baratos, com retorno financeiro seguro, como também na escolha de
repertdrio: obras literarias (brasileiras ou traduzidas) sendo publicadas em edi¢do popular para
conquistar mais publico.

A Editora Saraiva ja possuia estabilidade no comércio livreiro do século XX no Brasil.
Destacava-se por editar livros juridicos e, na década de 40 do século passado (momento de intenso
processo de industrializagdo em cidades como S&o Paulo e Rio de Janeiro), inicia a publicacdo de
livros para o povo via a popular ‘Cole¢do Saraiva’, criando outras em seguida.

A referida colecdo, na verdade, inaugurou o clube do livro da editora, que comecgou a
funcionar em 1948. A primeira obra a ser publicada foi O Rei Cavaleiro de Pedro Calmon. Nesse
aspecto, a Saraiva se inspirou no Clube do Livro criado em 1943. De certa forma, competiram entre
si durante os anos que publicaram edi¢Ges populares: almejavam o mesmo publico. O modelo
consistia na publicacdo de uma obra literéria a cada més, desde romances da literatura nacional a
traducGes de ‘obras classicas’ da literatura européia.

Com base em listas disponibilizadas em romances de Dumas e outras obras da Saraiva,
verificou-se ainda que a ‘colecdo Saraiva’ circulou de 1948 a 1972, num periodo de mais de vinte
anos, e que os romances de Dumas, pertencentes a colecdo citada, foram publicados a partir de
1952, isto €, quatro anos apds a criacdo do clube do livro da editora. Inclusive houve repeticdo dos
seguintes titulos nas colecfes ‘Saraiva’ e ‘Jabuti’: Nero, O Salteador, Othon, o arqueiro. Tal
recorréncia pode ser indicio de grande popularidade desses enredos na tradicdo brasileira, o que
teria motivado reedi¢cdes em duas cole¢des da mesma editora.

Dumas foi amplamente editado pela Saraiva em momentos diferentes. Pelos registros, saiu
pela Ultima vez em colecdo mais especifica e inteiramente dedicada a ele: ‘Romances de Alexandre
Dumas’, nos finais dos anos 50 do século passado. Fato que sugere popularidade consolidada do
autor no pais, apés longa trajetdria desde os rodapés de folhetins de jornais.

Concluséao

Os projetos editoriais de natureza popular de ambas as editoras foram importantes para
preservar e manter circulando no Brasil do século XX parte do romance-folhetim francés (sobretudo
0 conjunto de textos de Dumas pai), tornando possivel uma reconstituicdo da obras do escritor aqui.

Em termos de préticas de leitura, com base nos materiais (da Saraiva e do Clube do Livro,
inclusive o romance-folhetim editado), pode-se imaginar pelo menos dois tipos de leitura em vigor.
De um modo, em voz alta, de carater coletivo: uma pessoa lendo para seu grupo, em comunidades
onde o analfabetismo de alguns inviabilizava a leitura individual, dai um membro ser escolhido para
oralizar os enredos. De outro, por pessoas alfabetizadas, a leitura silenciosa, de carater individual,
feita em casa, em bibliotecas publicas ou a caminho do trabalho (no énibus ou trem), a qual podia
fluir mais lenta (leitura de volumes maiores) ou mais rapida, em edicdes resumidas.

Do ponto de vista de uma divulgacdo individual de seus respectivos projetos de leitura,
percebeu-se que o Clube do Livro, através das ‘notas explicativas’ e das orelhas das obras
publicadas, tentou passar para o publico a grandiosidade de sua iniciativa veiculando livros de
“larga circulacdo”. A editora tinha por pratica destacar o ‘nobre’ empenho de sua equipe, que se
‘esforcava’ para assegurar acesso a leitura a seus socios. Sdo constantes nos textos termos como
‘missdo’ e ‘sacrificio’ para caracterizar o trabalho do grupo, rumo a democratizacao da leitura no
pais.

Por outro lado, nota-se que a editora Saraiva foi mais discreta nesse sentido. Ndo usou o
discurso de natureza paternalista e a0 mesmo tempo propagandista do Clube do Livro, mas utilizou
todos os espacos disponiveis no projeto grafico das brochuras da série ‘Colecdo Saraiva’, por
exemplo, para divulgar seu catdlogo. Em geral, as orelhas eram destinadas a resenhas sobre a obra
recém-lancada e o futuro langcamento.
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